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Od przypadkowej ekspansji
do pragmatycznej strategii:
jak zmienia sie rynek

tworcow

Krzysztof Bartnik, CEO Imker

Tegoroczna, czwarta edycja raportu pokazuje, ze coraz wieksze znaczenie
ma nie tylko to, gdzie i jak tworcy dziatajg, ale przede wszystkim to, jakie de-
cyzje podejmujg w kontekscie swojego rozwoju. Ekonomia tworcow rozwija
sie dalej, ale jej dynamika wyraznie sie zmienia. Tworcy coraz rzadziej dzia-
taja przypadkowo, a coraz czesciej Swiadomie wybierajg kierunki swojego
rozwoju. To przesuniecie — od nieograniczonych mozliwosci do selekcji tego,
co naprawde ma sens — staje sie jednym z najwazniejszych sygnatow dojrze-
wania catego rynku.




Przez lata dominowata logika ekspansji: wiecej platform,
wiecej formatow, wiecej tresci. Dzis ustepuje miejsca se-
lektywnemu pragmatyzmowi. Obecnosc w sieci przestaje
byc¢ celem samym w sobie — liczy sie to, jak te obecnosc
przekuc¢ w cos trwatego i wartosciowego. Tworcy coraz
czesciej inwestujg czas i energie tam, gdzie mozliwe sg
realne efekty, zwracajgc uwage nie tylko na platformy
zewnetrzne, ale tez na wtasne formaty i produkty. Swoja
pozycje umacnia YouTube — potowa tworcow planuja-
cych ekspansje wskazuje go jako platforme priorytetows,
a tworcy dziatajgcy gtownie na tym kanale najczesciej
przekraczajg prog 10 tys. zt zarobku miesiecznie (35%

z nich). Rownie istotne stajg sie newslettery i blogi: do-
chody powyzej 10 tys. zt osigga niemal co trzeci autor
bloga lub newslettera, a zainteresowanie tymi formatami
wyraznie rosnie — w planach na ten rok newsletter poja-
wia sie u 18% tworcow, blog u 13%.

Tworcy przestajg mysle¢ w kategoriach ,,obecnosc

W sieci = sukces” — coraz czesciej liczy sie budowanie
trwatych, wtasnych zasobow, co potwierdzajg dane: nie-
mal dwie trzecie ankietowanych zarabia juz na wtasnych
produktach, a 45% sposrod nich osigga przychody prze-
kraczajgce 10 tys. zt miesiecznie — dla porownania, wsrod

tworcow opierajgcych sie gtownie na wspotpracach
z markami ten poziom deklaruje jedynie 22%.

Znaczenia nabiera takze zmiana nastrojow wobec tech-
nologii. Po okresie entuzjastycznego wykorzystywania
narzedzi opartych na Al, widac¢ wyrazny spadek ich
zastosowania i satysfakcji z efektow. Tworcy staja sie
bardziej sceptyczni, traktujgc Al jako narzedzie wspiera-
jace, a nie zastepujace kreatywnosc. Najczesciej siegaja
PO nie przy opracowywaniu pomystow i planow (44%),
edycji tresci (44%) oraz generowaniu tekstow na kanaty
(43%). Sami dochodza do wniosku, ze technologia moze
utatwiac proces tworczy, ale nie zastgpi tego, co dla
odbiorcow najwazniejsze — unikalnej perspektywy i au-
tentycznego gtosu tworcy.

Jednoczesnie ekonomia tworcow nie traci swojej cha-
rakterystycznej dynamiki. To wcigz przestrzen, w ktorej
wiele osob dziata ,,po godzinach”, testuje, sprawdza,
buduje. | wtasnie to jest jej najwieksza sitg — mozliwosc
rozwijania sie na wtasnych zasadach, bez jednego, na-
rzuconego modelu sukcesu. Z tego wszystkiego wytania
sie obraz rynku w nowym etapie rozwoju — nie tyle zwal-
niajacego, co zmieniajacego rytm. Tworcy coraz czesciej

dziatajg jak przedsiebiorcy, a nie uzytkownicy platform:
testujg, analizuja i inwestujg tam, gdzie realnie przynosi
to efekty. Ponad potowa z nich deklaruje wysoki poziom
satysfakcji z pracy, ale ambicje nie malejg: 55% chce
zwiekszyC liczbe odbiorcow, 54% stawia na wyzsze przy-
chody, a 31% planuje wypusci¢ nowy produkt cyfrowy.
Priorytety przesuwajg sie na swiadome wykorzystanie
zasobow, technologii i wtasnego czasu. Ekonomia twor-
cow dojrzewa, a jej uczestnicy coraz lepiej rozumieja, ze
strategiczne decyzje tworza solidne zaplecze dla trwate-
go rozwoju i niezaleznosci w sieci.

Krzysztof Bartnik — zatozyciel i CEO firmy IMKER, ekspert z niemal
20-letnim doswiadczeniem w e-commerce oraz self-publishin-

gu. Wspottworca i inicjator wielu przedsiewziec internetowych.

Od lat pomaga Tworcom i Tworczyniom samodzielnie wydawac

i sprzedawac swoje autorskie produkty, przyktadajgc reke do roz-
niecenia w Polsce rewolucji self-publishingu. Dzieki jego wsparciu
wielu autorow i przedsiebiorcow skutecznie przeksztatcito swoje
pasje w dochodowe biznesy online. Sprzedaz produktow w inter-
necie to nie tylko jego praca, ale i najwieksza pasja. Mowig o nim,
Ze posiada szosty, e-commercowy, zmyst.



Tworcy na dorobku



Zawod, hobby
czy dorobek? Trzy
oblicza polskich
tworcow

Grupa 0sob tworzacych w internecie pozostaje
roznorodna - 38% badanych tworcow w interne-

cie gtownie dorabia, niemal tyle samo jest wsrod
nich hobbystow (37%). Co czwarty tworca traktuje
swojq dziatalnos¢ w internecie jako gtéwna pra-

ce zarobkowa. Mniej wiecej rowny podziat grupy
tworcow na trzy profile: hobbystow, profesjonalistow
i potprofesjonalistow pokrywa sie z obserwacjami

z poprzednich edycji ankiety.

Czy dziatalnos¢ w internecie jest Twojg gtowng aktywnoscia zawodow3a?

n=803

Hobby

37%

Gtowna praca
25%

Dodatkowe zajecie
zarobkowe

38%

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW



Czas poswiecany na dziatalnosc¢ w internecie

n=803

10 godz. lub mniej 31%

32%

W sieci po godzinach

Ankietowani tworcy zazwyczaj poswiecajg na dzia-

talnosc internetowa stosunkowo niewiele czasu 21-30 godz.
— niemal 243 z nich deklaruje, ze przeznacza na nig

mniej niz 20 godzin tygodniowo.

17%

31-40 godz. 9%

41-50 godz. 7%

Wiecej niz 50 godz. 4%

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW



Im wiecej czasu,
tym wieksza szansa
na zarobek

Dane wskazujg na wyrazng zaleznos¢ miedzy charak-
terem dziatalnosci w sieci a czasem przeznaczanym
na jej rozwoj. Wsrod osob, dla ktorych tworzenie
tresci stanowi gtéwne zrodto utrzymania, 31%
deklaruje, ze poswieca na nie ponad 40 godzin ty-
godniowo. Z kolei w grupie tworcow traktujacych
te aktywnosc hobbystycznie potowa przeznacza

na nig mniej niz 10 godzin tygodniowo. Co ciekawe,
catkiem spora grupa, bo az 27% osob utrzymuje sie
z dziatalnosci online, pracujgc mniej niz 20 godzin
tygodniowo.

Czas poswiecany na dziatalnosc¢ w internecie a charakter dziatalnosci
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Co i jak tworzg tworcy?
Tematy, kanaty, formaty




Tematyka dziatalnosci
internetowej: lifestyle,
rozwoj osobisty,
edukacja i podroze

Stale dominujaca tematyka wsrod badanych tworcow
okazuja sie tresci zwigzane ze stylem zycia i zdro-
wiem — wskazat je co trzeci respondent. Duzym
zainteresowaniem cieszg sie takze zagadnienia z za-
kresu rozwoju osobistego (23%) oraz edukacji (19%).
16% tworcow publikuje materiaty poswiecone podro-
zom. Popularnosc utrzymujg rowniez tresci dotyczace
mody i urody, a takze marketingu, sprzedazy oraz
bardziej wyspecjalizowanych obszarow charaktery-
stycznych dla konkretnych nisz.

Kategorie tematyczne tworzonych tresci

n=803

estye, zarowie |
Rozwe osovisty N -
caukacs [

pocrcze I '
—
Marketing i sprzedaz ([N 1%
Specjalistyczne w waskiej o
sy | N -
dziedzinie zawodowe]
Rozwdj duchowy NG 7%
Prowadzenie biznesu online |G 7%
Relacje i zwiazki || NEGN 6%
Kulinaria [N 6%
Rozwoj kariery [N 4%
Parenting, rodzina [N 4%

Przedsigbiorczosc i leadership [ 3%

Finanse, inwestowanie o
. . . B 2%
| zarzadzanie budzetem

e I 2

@'mker
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Gtowny kanat dziatalnosci

Instagram utrzymuje 1=803
przewage, ale inne
olatformy zyskuja

Na znaczeniu

38%

Instagram

20%

14%

TikTok
38% badanych tworcow wskazuje Instagram jako
gtowny kanat swojej dziatalnosci online. Jednocze- YouTube _ 13%
Snie obserwowany jest wyrazny wzrost znaczenia
pozostatych platform — w duzej mierze kosztem 69
: : : Blog ©
Instagrama. Na kolejnych pozycjach znalazty sie

Facebook (20%, +10 p.p. w porownaniu do zeszto-
rocznej ankiety), TikTok (14%, +3 p.p.) oraz YouTube LinkedIn
(13%, +6 p.p.).

N
X

n-

Newsletter
Tworcy coraz rzadziej stawiajg wszystko na jedna
karte, a zamiast tego konsekwentnie dywersyfikujg Podcast 29%
sSwo0jg obecnosc, ograniczajac ryzyko i zwiekszajgc
zasieg dotarcia. .
Inne 2%

: INFLUENCERS
@mker wroceaw 11



Na jakie formaty
Tworcy stawiaja
w 20267

W 2025 roku dominujaca forma publikacji pozo-
stawaty posty w mediach spotecznosciowych

— korzystato z nich az 25 badanych tworcow. Wyso-
kg i stabilng popularnosc utrzymuja rowniez krotkie
formy wideo, takie jak Reelsy czy TikToki, ktore w mi-
nionym roku tworzyto 47% respondentow.

Zestawienie faktycznie realizowanych dziatan w 2025
roku z planami na 2026 wskazuje na utrzymujgca

sie ambicje tworcow do rozwoju nowych formatow
oraz kanatow i produktow witasnych. Szczegadlnie wi-
doczny jest zwrot w strone dtuzszych tresci wideo
oraz produktow autorskich — takich jak kursy online,
e-booki, audiobooki, ksigzki czy newslettery. Tworcy
deklaruja rowniez wieksze zaangazowanie w roz-

woj tresci eksperckich, w tym artykutow i wpisow
blogowych.

Jednoczesnie obserwowany jest powtarzalny rozdz-
wiek miedzy deklaracjami a realizacjg planow. Jak
co roku, plany tworcow pozostajg bardziej ambitne
niz ich faktyczne dziatania.

Typy publikowanych tresci
n=803

I 6%

I 3%

e 47%

e 52%

I 4%

. 33%

Newsletter B 0%
N 8%

B 10%

. 21%

B 7%

B 0%

E-booki. audiobooki I 6%

N 14%

B 5%

B S0

B 3%

N 12%

B 3%

Bl 4%

Inne -3%5%

Posty na portalach spotecznosciowych
Krotkie formy wideo

Dtuzsze filmy

Wpisy blogowe i artykuty

Odcinki podcastow

Ksigzki
Kursy online

Webinary

B Fuoikowane w2025
- Planuje publikowac w 2026

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW
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Wiecej kanatow,
wiecej odbiorcow —
tworcy wcigz stawiaja
na ekspansje, choc
pragmatyzm rosnie

Jedynie 14% tworcow deklaruje rezygnacje z czesci
wykorzystywanych platform, podczas gdy ponad
potowa (55%) planuje dalszg ekspansje. Warto jed-
nak odnotowac, ze odsetek osob zaktadajacych
rozszerzenie obecnosci nieznacznie spadt, co moze
wskazywac na rosngcy pragmatyzm w podejsciu do
rozwoju. Coraz czesciej o sukcesie tworcy decyduje
nie liczba kanatow, lecz jakosc ich prowadzenia oraz
efektywnosc dziatan.

Plany uzytkowania platform na 2026

Planuje zrezygnowac/ ograniczyc

Planuje rozszerzy¢ dziatalnosc

n=803

@'mker
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/miana priorytetow
tworcow w 2026:
mniej Facebooka

| Instagrama, wiecej
YouTube, TikToka

| tresci wiasnych

Co trzeci tworca rozwaza ograniczenie lub catkowite
zakonczenie dziatalnosci na Facebooku, a co czwarty
planuje odejscie z Instagrama. Wyrazny spadek ak-
tywnosci prognozowany jest rowniez dla serwisu X.

Platformy, z ktorych tworcy rezygnuja w 2026 roku
n=114
Facebook

Instagram 25%

TikTok

18%

22%

X (Twitter)

YouTube 13%

Blog 1%

LinkedIn 11%

Newsletter 10%

5

o

Podcast

Twitch 3%

30%

INFLUENCERS
WROCLAW
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Wideo i wilasne
kanaty: tworcy
szukaja niezaleznosci
od platform

Rownoczesnie tworcy dostrzegajg rosngca war-
tosc tresci wideo oraz formatow, ktore pozwalajg
uniezaleznic sie od algorytmow platform. Potowa
respondentow planujgcych ekspansje swojej obec-
nosci cyfrowej wskazuje YouTube jako priorytetowa
platforme. 27% zamierza rozwijaC dziatalnosc¢ na Tik-
Toku, a znaczaca grupa planuje wejscie w bardziej
bezposrednie formy komunikacji z odbiorcami — 18%
rozwaza uruchomienie newslettera, a 14% podcastu.

Platformy w planach ekspansji tworcow na 2026 rok

YouTube

TikTok

Instagram

Newsletter

Podcast

Linkedin 13%

Blog 13%

Facebook 13%

5%

X (Twitter)

5%

Twitch

n=444

14%

@'mker

50%
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Diuga forma wideo wraca do task —
jak budowac zasiegi na YouTubie?

tukasz Szwonder, autor kanatu na YouTube keepthebeat

W dobie coraz wiekszego przesytu krotkimi trescia-
mi warto jest wrocic do korzeni social media, chocby
w formie dtuzszych form wideo na YouTube. Lista za-
let prowadzenia wtasnego kanatu jest zbyt obfita, by
internetowi tworcy mogli sobie pozwoli¢ na jej zigno-
rowanie. Pionowe tresci sg nastawione na szybkie
zwrocenie uwagi, ktora jednak rownie impulsywnie
moze zostac rozbita i przescrollowana na kolejna rol-
ke. Dtuzsze tresci na YouTube majg na celu przede
wszystkim te uwage utrzymac. Cykliczne publikacje
w konkretnie ustalane dni przyzwyczajajg widza do
regularnego powrotu. Odbiorca o wiele tatwiej zapa-
mietuje tworce i jesli tres¢ zacznie mu odpowiadac,
chetnie wroci z wtasnej woli - co akurat jest istotne
w czasach, w ktorych zdecydowang wiekszosc¢ conten-
tu podawana jest nam dzieki humorom algorytmu.

t gczenie dziatalnosci opartej gtownie na YouTube dzia-
ta najlepiej wtedy, gdy instagramowe rolki oraz tiktoki

stajg sie swego rodzaju reklama zachecajaca do spraw-
dzenia dtuzszej formy. Efektowny hook, kontrowersyjna
opinia czy niedopowiedzenia mogg widza zaintere-
sowac, ale to kolejne klikniecie i obejrzenie catego
materiatu wideo daja szanse na przyzwyczajenie i chec
powrotu.

YouTube ze wzgledu na premiowanie watchtime’u to
rowniez nieograniczone pole do zarobkow. Proble-
mem jest jednak rozpoczecie i czasochtonna budowa
wszystkiego od zera. Choc¢ zdarzaja sie i przypadki
,Sukcesu instant”, zatozenie nowego kanatu na YT to
czesto dtuzsza przygoda, ktora dopiero po dwodch la-
tach regularnych publikacji zaczyna oddawac owoce
rutynowej pracy. Wciaz, niezmiennie od dwudziestu lat,
YouTube to najlepsze miejsce dla hobbystow, ktorzy
chca dzieli¢ sie swoja pasja i potrafig o niej opowiadac
godzinami.




Zmiany motywowane
spadkiem zasiegow
| Zaangazowania
Ooraz checig dotarcia
do nowej grupy
odbiorcow

40% badanych planujacych rezygnacje lub ogranicze-
nie obecnosci na wybranych platformach wskazuje
na spadek zaangazowania i zasiegow. Podobny od-
setek (39%) wskazuje takze na zmeczenie platforma
lub jej spotecznoscia. Tworcom dajg sie takze we
znaki zmiany w algorytmach utrudniajgce dotarcie do
odbiorcow (23%). Wtasna strategia takze odgrywa
wazna role w podjeciu decyzji o zmianie (23%).

Powody rezygnacji z lub ograniczenia mozliwosci na platformach

n=114

Spadek zaangazowania
i zasiegow

Zmeczenie platforma
lub jej spotecznoscia

Zmiana strategii i skupienie sie
) 23%
na innych platformach

Problemy z monetyzacja 12%

Brak wsparcia

ze strony platformy 1%

Wysokie koszty

. 8%
promocji i reklam

Obawy dotyczace prywatnosci

%
lub bezpieczenstwa 6%

Inne 7%

@'mker

40%

39%
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Tworcy na nowych
platformach szukaja
przede wszystkim
odbiorcow, nie
pieniedzy

Podobnie jak w zesztym roku znaczna wiekszosc¢
(83%) osob chcacych rozszerzyC swojg dziatalnosc
na nowe platformy decyduje sie na to ze wzgledu na
dotarcie do nowej grupy odbiorcow. W nastepnej
kolejnosci mysla o kwestiach finansowych — poszu-
kuja lepszej monetyzacji (31%) oraz dywersyfikacji
zrodet przychodow (25%).

Motywacja do rozszerzenia dziatalnosci na nowe platformy
n=444

Dotrzec¢ do nowej
grupy odbiorcow

Lepsza monetyzacja 31%

Dywersyfikacja

zrodet przychodow 25%

Trendy rynkowe - platforma 16%
zyskuje na popularnosci °
Nowe narzedzia
: : 16%
| funkcje platformy
Ograniczenie 139%

obecnych platform

Spotecznosc sugeruje

2 : : 1%
obecnosc na tej platformie

Inne 2%

@'mker

33%
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Jak liczna jest zgromadzona
spotecznosc?




Przewazajg
mikrotworcy
internetowi

Wsrod ankietowanych wyraznie przewazajg mi-
krotworcy internetowi — 85% z nich posiada na

swoim gtownym kanale spotecznosc¢ ponizej 50 tys.

odbiorcow. Najliczniejszg kategorie (39%) stanowia
nanotworcy, czyli tworcy skupiajacy od 1 do 10 tys.
obserwujacych.

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

23%

ponizej 1tys.

Wielkosé spotecznosci

39%

1tys. lub wiecej
- mniej niz 10 tys.

n=803

23%

10 tys. lub wiecej
- mniej niz 50 tys.

3%

50 tys. lub wiecej  powyzej 100 tys.
- mniej niz 100 tys.

@mker

6%

INFLUENCERS
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Tworcy wcigz

hie w petni
usatysfakcjonowani
wielkoscig swojej
SPOteCcznosCi.

\

Chociaz niemal co czwarty respondent jest zado-
wolony z wielkosci swojej spotecznosci to ponad
potowa tworcow wcigz ocenia jg jako zbyt mata.
Wynik ten pozostaje zblizony do ubiegtorocznego
poziomu (60%), co wskazuje na utrzymujaca sie silng
presje na zwiekszanie zasiegow.

Czy wielkos¢é spotecznosci, ktorg zgromadzites/as
jest dla Ciebie satysfakcjonujgca?

Trudno powiedziec

n=803

22%

Tak
23%

Nie

@'mker

55%

INFLUENCERS
WROCLAW
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Jak szybko buduja
spotecznosc?
To zalezy

W analizowanej grupie jest tyle samo debiutantow,

co internetowych ,wyjadaczy”, tworzacych od pieciu
lat lub dtuzej. Najczesciej, bo w ponad 54% przypad-
kow, tworcy rozwijajg swoje kanaty ponad dwa lata.
Utworzenie trwatej i aktywnej grupy odbiorcow wy-
maga konsekwencji i dtugofalowego zaangazowania,
ale zawsze jest miejsce dla nowych tworcow.

30%

25%

20%

15%

10%

5%

Czas budowania spotecznosci

n=803

24%
22%

Mniej niz rok 1rok
- mniej niz 2 lata

30%

2 lata
- mniej niz 5 lat

24%

5 lat lub wiecej

@mker

INFLUENCERS
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lle zarabiajg tworcy internetowi?
Co decyduje o ich sukcesie finansowym?




lle zarabiajg?

Ponad potowa tworcow zarabia na swojej dziatal-
nosci w internecie. Wsrod ankietowanych najwieksza
grupe stanowig osoby zarabiajgce w swoich kana-
tach ponizej 1 000 zt miesiecznie. Co trzeci tworca
generuje przychody w przedziale 1-5 tys. zt, podczas
gdy ponad 10 tys. zt miesiecznie osigga jedynie co
pigty respondent.

Czy zarabiasz na prowadzeniu dziatalnosci internetowej?
n=803

Nie zarabiam
44%
Zarabiam

56%

Srednie miesieczne przychody respondentéw z dziatalnosci w internecie
n=449

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW
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Tworcy buduja
niezaleznosc
nansowq. Wtasne
produkty liderem
monetyzacji

Pozornie najwiecej tworcy zarabiajg na wspotpracy
z markami - wskazato tak 40% badanych. Jednak
bardziej popularne sg réozne formy sprzedazy pro-
duktow wiasnych — 25 ankietowanych z sukcesem
sprzedaje autorskie kursy, szkolenia i konsultacje
(27%), tresci cyfrowe (20%), ksigzki (8%) lub inne
produkty fizyczne (7%). Popularnosc¢ produktow wia-
snych utrzymuje sie kolejny rok. Tworcy wykazuja
sie rosnacg samodzielnoscig w monetyzowaniu swo-
jej dziatalnosci i budowaniu niezaleznych modeli
biznesowych.

Przychody tworcow w poszczegolnych kategoriach w 2025 roku

n=449

Wspotpraca z markami

Kursy, szkolenia, konsultacje

Sprzedaz tresci cyfrowych

(0)
(e-bookow, audiobookdw) 20%

17%

Donacje (np. przez Patronite)

13%

Sprzedaz reklam

13%

Sprzedaz ksigzek

Marketing afiliacyjny - 8%
Subskrypcja tresci o
L 8%
przez odbiorcow
Sprzedaz fizycznych produktow 79,
innych niz ksiazki (np. kubkéw) 7
Ptatne cztonkostwo w stworzonej 39
przeze twdrce grupie 7

27%

@'mker

40%

INFLUENCERS
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Tworcy niezalezni
od algorytmow
zarabiajg wiecej.
Youlube, blog

| newslettery na czele

Najwyzsze dochody — przekraczajace 10 tys. zt
miesiecznie — najczesciej osiggaja tworcy, ktorych
gtownym kanatem jest YouTube. Taki poziom zarob-
kow zadeklarowato 35% uczestnikow ankiety. Co
istotne, zblizone wyniki notuje niemal co trzeci autor

bloga lub newslettera. Coraz wiecej tworcow decydu-

je sie na rozwijanie wtasnych formatow, niezaleznych
od algorytmow, co okazuje sie dla nich finansowo
optacalne.

Kanat dziatalnosci, a przychody

n=449
oonizej 1000 zt - 1000 zt - 4 999 74 5 000 zt- 9 999 74
10 000 zt - 19 999 7t 20 000 - 49 999 7} - oowyzej 50 tys.

YouTube

Blog

Newsletter

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW
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Nieco nizsze przychody generujg tworcy dziataja-

cy przede wszystkim na Facebooku i Instagramie

— ponad 10 tys. zt miesiecznie osigga 23% z nich na
Facebooku oraz 21% na Instagramie. Najrzadziej tak
wysokie dochody deklarujg tworcy na TikToku, gdzie
system monetyzacji wcigz pozostaje stosunkowo sta-
bo rozwiniety.

W pordwnaniu z wynikami ubiegtorocznej ankie-

ty Facebook wyraznie stracit pozycje lidera pod
wzgledem wysokich zarobkow (spadek o 12 p.p.).
Na tym tle szczegdlnie wyrdznia sie dynamiczny
wzrost dochodow wsrod tworcow blogow (+23 p.p.)
oraz newsletterow (+6 p.p.). Choc formaty te nadal
sg mniej popularne niz Instagram czy TikTok, coraz
wyrazniej pokazujg swoj potencjat zarobkowy. Stabil-
na, stopniowo rosnaca pozycja YouTube’a wskazuje
natomiast, ze tworcy coraz czesciej i skuteczniej wy-
korzystuja dostepne na tej platformie mozliwosci
monetyzacji.

Kanat dziatalnosci, a przychody

n=449
ponizej 1000 z4 - 1000 zt - 4 999 7t 5 000 zt - 9 999 zt
10 000 z+ - 19 999 zt 20 000 - 49 999 zt - oowyzej 50 tys.

Facebook 13% 9%
Instagram 18% 8%
TikTok 9% AE
(0]

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW

27



YouTube kusi zasiegami z TikToka,
ale na slepym podazaniu za trendem
mozna sie dotkliwie zawiesé

Kamil Jakubiszyn, Analytics & Paid Ads Lead w GetHero

Dtugie wideo nigdy nie znikneto, a twdrcy zajmujacy sie dtugi-
mi formami zazwyczaj traktowali krotkie formaty, szczegolnie na
TikToku, jako cos niezobowigzujgcego, tatwego w przygotowa-
niu i ,przekaskowego” dla widzoéw. Choc¢ ogladalnosc¢ dtugich
materiatow nie spadta w ostatnich latach znaczaco, zasady gry
sie skomplikowaty.

Tworcom dziatajgcym dotad w rolkach radze nieco przewrot-

nie: zastanowic sie, czy deklaracja przejscia na YouTube wynika
z odpowiedzialnej decyzji biznesowej i wizerunkowej, czy z po-
dazania za trendem. Jesli liczg na tatwe przeniesienie widzow

z tej drugiej platformy”, moga sie dotkliwie zawiesc. Historia
YouTube’a jest bogata w case studies tworcow, ktorym nie udato
sie skonwertowac olbrzymich zasiegow krotkich tresci na choc-
by zadowalajgce wyniki dtugiego wideo.

Wysokie wyswietlenia krotkich formatow budujg w tworcach pe-
wien rodzaj proznosci i wysokie oczekiwania wobec wszystkich
filmow. Przechodzac z TikTokow czy rolek na dtugie formy, war-
to dokonac swego rodzaju denominacji liczby wyswietlen i na
starcie skresli¢ sobie ze trzy zera na koncu.

Przed wejsciem na nowa platforme nalezy rzetelnie oceni¢ swo-
je zasoby: czas, finanse i planowany zwrot z inwestycji. Metoda
o niemal zerowym ryzyku moze byc recykling tresci serwowa-
nych na innych platformach, tak by filmy sprobowaty znalez¢
pierwszych widzow i dostarczyty pierwszych wnioskow na temat
ich ogladalnosci, zanim twdrca zaangazuje petne zasoby w pro-
dukcje dtugiego wideo.

Warto przy tym pamietac, ze YouTube coraz czesciej przestaje
byc¢ wytacznie platforma dla ludzi i staje sie rowniez zrodtem
danych dla modeli jezykowych i wyszukiwarek Al. Coraz wie-
cej tworcow wzbogaca swoje filmy o transkrypcje, rozdziaty
czy szczegotowe opisy, czyli elementy SEO, ktdre do tej pory,
zdaniem samych przedstawicieli platformy, nie miaty wiekszego
zastosowania. Uwazam, ze szczegdlnie istotna staje sie kwe-
stia linkowania do profili tworcow bezposrednio z wyszukiwarki
Google lub z modeli typu Perplexity, ktore skutecznie wspieraja
research. Skorzystajg z tego gtdwnie kanaty niszowe i tematycz-
ne, chyba ze uzytkownicy beda pyta¢ Gemini o rekomendacje
czegos do obejrzenia do obiadu.




Wiasne produkty
ponownie liderem
sprzedazy wsrod
tworcow

Niemal dwie trzecie tworcow internetowych czerpie
dochody ze sprzedazy wtasnych produktow — ta-
kich jak kursy, szkolenia czy ksigzki — i ponownie
jest to wieksza grupa niz w przypadku osob opiera-
jacych zarobki gtownie na wspotpracach z markami.
Wsrod tworcow monetyzujgcych wiasne produkty
az 45% osigga przychody przekraczajgce 10 tys. zt
miesiecznie. Dla porodwnania, wsrod tych, ktdrzy za-
rabiajg gtownie na wspotpracach komercyjnych, taki
poziom dochoddw deklaruje jedynie 22%.

Przychody tworcow zarabiajgcych na wlasnych produktach
VS. ha wspotpracy z markami

n=449

- oonizej 1000 z4

5 000 zt -9 999 zt

1000 zt -4 999 zt

10 000 zt - 19 999 zt

20 000 zt-49 999 zt

powyzej 50 tys.

Sprzedawcy
autorskich produktow
(w tym kursy i ksigzki)

18%

20%

Osoby zarabiajgce

) 13% 9%
na wspotpracach

4%

9% &
%

@mker INFLUENCERS
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Rozwoj spotecznosci
sprzyja wzrostowi
przychodow

Wysokosc¢ przychodow tworcow internetowych
wyraznie koreluje z wielkoscig spotecznosci zgro-
madzonej wokot ich gtownego kanatu komunikaciji.
Wsrod osob docierajgcych do ponad 100 tys. odbior-
cow niemal potowa deklaruje miesieczne zarobki
przekraczajgce 10 tys. zt. Wyniki pokazujq, ze wraz ze
wzrostem zasiegow rosng rowniez dochody. Budo-
wanie duzej, zaangazowanej spotecznosci okazuje
sie jednym z kluczowych czynnikow skutecznej
monetyzacji.

wielkosé
spotecznosci

ponizej 11tys.

1tys. lub wiecej
- mnigj niz 10 tys.

10 tys. lub wiecej
- mniej niz 50 tys.

50 tys. lub wiecej
- mniej niz 100 tys.

powyzej 100 tys.

Zarobki w zaleznosci od wielkosci spotecznosci
n=449

1000 zt -4 999 zt

ponizej 1000 zt

5 000 zt -9 999 zt 10 000 zt - 19 999 zt

20 000 zt - 49 999 zt powyzej 50 tys.

1% 3
13% f
- o I1%
- -

: INFLUENCERS
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Tworczosc jak kazdy
piznes: czas pracy
przektada sie na
poziom zarobkow

Czas poswiecany na dziatalnosc tworcza takze wy-

raznie wspotgra z osigganymi wynikami finansowymi.

Wsrod badanych, ktorzy deklaruja, ze pracujg jako
tworcy ponad 50 godzin tygodniowo, potowa osigga
przychody przekraczajgce 10 tys. zt. Wysoki poziom
zarobkow widoczny jest takze w grupie spedzajacej
na dziatalnosci od 40 do 50 godzin tygodniowo — az
60% z nich przekracza prog 10 tys. zt miesiecznie.

Wiecej niz 50 godz.

Zarobki w zaleznosci od czasu poswieconego na dziatalnosé
n=449

1000 zt - 4 999 zt

- ponizej 1 000 zt

5 000 zt-9 999 zt 10 000 zt - 19 999 zt

20 000 zt-49 999 zt

powyzej 50 tys.

Mniej niz 10 godz. 9% 3% 1%
(0]

(o) (o) 2 (o)

11-20 godz. 8% 5% M LA

21-30 godz. 8% W1%

31-40 godz.

41-50 godz. AN 29%

21%

: INFLUENCERS
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Zarobki w zaleznosci od charakteru dziatalnosci
n=803

Nie zarabia

Profesjonalizacja B o0
sie optaca 000219999

20 000 zt - 49 999 zt

1000 zt-4 999 zt

10 000 zt - 19 999 zt

powyzej 50 tys.
Tworczosc internetowa traktowana jako gtowne
zrodto utrzymania idzie w parze z wyzszymi przycho- )

: - : L Gtowna
dami. Wsrod ankietowanych zawodowych tworcow 16% 1% 18%

16% 4%

az 40% zarabia miesiecznie ponad 10 tys. zt. Wieksze braca
zaangazowanie i profesjonalne podejscie zwiekszaja
szanse na sukces finansowy. DOdatk.OV\{e 2
zajecie 34% 7% 4%
zarobkowe
Hobby 75% 18% 1%

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW



Spontaniczne
wsparcie czy
zobowiazanie?
Dwoista natura
wptat od odbiorcow

Co czwarty respondent wskazuje, ze wptaty od
odbiorcow najlepiej sprawdzaja sie jako dorazne

wsparcie projektow. Co pigty podkresla ich niski prog

wejscia. Jednoczesnie 18% badanych nie dostrzega
zalet tej formy monetyzacji dziatalnosci w interne-
cie. Z kolei podobny odsetek respondentow zwraca
uwage na wygode takiego rozwigzania, wynikaja-
cq z braku koniecznosci podawania danych karty
ptatniczej.

Moze to wskazywac, ze wptaty od odbiorcow funk-
cjonuja przede wszystkim jako spontaniczny
mechanizm wsparcia — tatwy do uruchomienia

| niewymagajacy duzego zaangazowania po obu
stronach. Jednoczesnie sg one postrzegane raczej
jako uzupetnienie innych modeli monetyzacji niz sta-
bilne zrodto przychodu.

Zalety wptat od odbiorcow

Jednorazowa wptata jest postrzegana jako
mity gest od fana a nie transakcja

Jednorazowe wptaty to dorazne
wsparcie projektow (gdy potrzebuje
funduszy np. na nowy obiektyw, podroz)

Jednorazowe wptaty
majg niski prog wejscia

Nie widze zalet

Jednorazowa wptate tatwiej
odbiorcy wykonad, bo nie
wymaga podpiecia kart

Subskrypcje dajg mi
przewidywalnosc przychodow

Subskrypcje dajg wiekszy
przychod w dituzszej perspektywie

Jednorazowe wptaty nie wigza sie
z koniecznoscia tworzenia dodatkowych
tresci dla subskrybentow

Dzieki wptatom moge wytonic
najbardziej lojalnych fandw

n=803

7%

9%

8%

14%

18%

18%

22%

25%

40%
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Dyskomfort

| wizerunek, nie
technologia — co
Dowstrzymuje tworcow
orzed wptatami

Dla 37% respondentow barierg we wprowadze-

niu wptat od odbiorcow jest dyskomfort zwigzany
z koniecznoscig regularnego proszenia o wsparcie.
Co pigty obawia sie, ze zbieranie drobnych kwot
moze negatywnie wptyngc na profesjonalny wi-
zerunek jego pracy. Podobny odsetek wskazuje
rowniez na obawy zwigzane z dodatkowymi obo-
wigzkami — zarzgdzaniem wptatami — oraz presja
regularnej publikacji, nawet w trudniejszych momen-
tach, wynikajaca z poczucia zobowigzania wobec
wspierajgcych.

Gtowne bariery majg charakter nie tyle techniczny,
co wizerunkowy i psychologiczny — tworcy obawiaja
sie utraty autonomii oraz zmiany relacji z odbiorcami
z partnerskiej na bardziej zobowigzujaca.

- koniecznosc¢ zarzadzania nagrodami,

Bariery we wprowadzaniu wptat od odbiorcow
n=803

Dyskomfort zwigzany
z regularnym
proszeniem o wptaty.

Obawa, ze zbieranie drobnych
wptat obnizy profesjonalny
wizerunek mojej pracy.

24%

Poczucie pracy na drugim etacie
22%

progami i administracjg profilu.

Strach przed tym, ze bede musiat(a)
publikowac nawet w gorszym
okresie zyciowym, bo ludzie zaptacili.

22%

Brak pewnosci co do wptywow
w kolejnym miesigcu i strach
przed pustymi okresami.

18%

Obawy zwigzane z rozliczaniem
podatkow, prowizjami platform
i fakturowaniem wielu oséb.

17%

INFLUENCERS
WROCLAW
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Wsparcie od odbiorcow

ma najwiekszg wartosé, gdy jest
gestem wdziecznosci — nie umowa
z ukrytymi zobowigzaniami

Piotr Kedzia, CEO BuyCoffee.to

Liczby zawarte w tegorocznym raporcie potwierdzajg wirtualna kawa jest czystym aktem wdziecznosci za
to, o czym w buycoffee.to mowimy od dawna: model to, co juz robisz, a nie zaliczkg na poczet przysztych
subskrypcyjny nie jest dla kazdego. Widzimy wyraznie, zobowigzan.
ze dla wielu z Tworcow stat sie on zrodtem napiecia
i leku przed ,niedowiezieniem” obiecanych profitow. Ten raport to dla nas sygnat, ze rynek potrzebuje
Kiedy wsparcie zamienia sie w transakcje, w ktorej od- powrotu do korzeni internetu — kultury, w ktorej prio-
biorca oczekuje ,wiecej i szybciej”, autentyczna relacja rytetem jest autentycznosc. Jako partner Tworcow,
ustepuje miejsca presiji. odczarowujemy polskg mentalnosc ,proszenia o pie-
nigdze”. Zamieniamy jg w zaproszenie do wspolnej
Dla 37% badanych najwieksza wada regularnych wptat podrozy, gdzie wsparcie jest tak naturalne, jak wspol-
jest koniecznosc¢ dowozenia dodatkowych tresci. To ne wyjscie na kawe.
prosta droga do wypalenia. W buycoffee.to wierzymy,
ze Twoja Tworczosc rozwija sie najlepiej, gdy masz
wolng gtowe. Dlatego promujemy model, w ktorym




Wiekszos¢ tworcow
nie inwestuje
w ptatna promocje

Tworcy wcigz w duzej mierze opierajg swojg dziatal-
nosc¢ na dziataniach organicznych, co widac rowniez
w ich podejsciu do reklam. Az 69% ankietowanych
nie inwestuje w ptatna promocje, a jedynie co piaty
przeznacza na ten cel do 1 000 zt miesiecznie.

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

Miesieczne wydatki na ptatng forme promocji

69%

Nie wydaje nic

20%

ponizej 1000 zt

n=803

6%

1000 zt
-5 000 zt

2%

1%

5000 zt powyzej 10 tys. zt

- 10 000 zt

@'mker
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Reklamy mogag
zwiekszac dochody,
ale tworcy wciaz
ostrozni

Wielu tworcow wcigz nie inwestuje w ptatng promo-
cje, tymczasem wydatki na reklame moga realnie
zwiekszaé dochody. Osoby przeznaczajgce na pro-
mocje ponad 1 000 zt miesiecznie czesciej 0siagaja
wysokie zarobki — szesciu na dziesieciu z nich za-
rabia powyzej 10 tys. zt miesiecznie. Wniosek ten
pojawit sie juz w zeszte] edycji ankiety, mimo to wielu
tworcow wcigz stroni od ptatnej promociji.

wydatki
na reklame

nie wydaje nic

ponizej 1000 zt

powyzej 1 000 zt

Zarobki tworcow, a wydatki na reklame

10%

5%

Nie zarabia

ponizej 1000 zt

5 000 zt -9 999 zt

20 000 zt - 49 999 74 - oowyzej 50 tys.

37%

1%

52%

13%

n=803

- 1000 zt - 4 999 7t
- 10 000 zt - 19 999 7+

1%

30%

@mker

6% 1% 1%

SV 5% B 1%
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Zarabianie w internecie rzadko bywa
kwestig jednego dobrego pomystu —
czesciej konsekwencji, produktu

| przemyslanej strategii

Ola Gosciniak Zatozycielka i dyrektorka placowki oswiatowej Jestem Interaktywna,
redaktorka naczelna portalu i magazynu GIRLBOSSKIE

Wyniki badania pokazujg cos, co wcigz bywa niewy-
godne do przyjecia. Zarabianie w internecie nie daje
szybkich efektow. 63% tworcow korzysta z Al, ale
gtownie jako wsparcia przy pomystach, edycji tresci
czy generowaniu tekstow.

To dobrze pokazuje, ze sztuczna inteligencja nie zara-
bia za nas, tylko przyspiesza proces, ktory i tak musi
byC przemyslany i konsekwentny. Jesli chcesz zarabiac
na dziatalnosci internetowej, zacznij od uporzadko-
wania podstaw. Wybierz takie kanaty, ktore realnie
umozliwiajg monetyzacje i nie buduj zasiegow bez
celu. Zastanow sie, w jaki sposob Twoja obecnosc

ma generowac przychod i podejmuj dziatania, ktore

sg z tym spdjne. Rownolegle skup sie na budowaniu
spotecznosci, a nie przypadkowego ruchu. To zaan-
gazowani odbiorcy kupujg, wracaja i polecajg dale.
Bardzo waznym krokiem jest tworzenie wtasnych pro-
duktow lub ustug. To one dajg najwieksza kontrole
nad przychodem i pozwalajg uniezaleznic sie od al-
gorytmow czy wspotprac. Al moze pomaoc Ci dziatac
szybciej i sprawniej, ale nie zastapi Twojej wiedzy,
doswiadczenia i relacji z odbiorca. Najwiecej zarabia-
ja dzis ci, ktorzy traktujg internet jak biznes. Dziataja
regularnie, testujg, wyciagajg wnioski i buduja cos
dtugofalowo. To nie jest kwestia jednego dobrego po-
mystu, tylko konsekwencji w dziataniu.




Czy tworcy siegaja po Al?
Co mysla o sztucznej inteligencji?




Tworcy ostrozniej
korzystaja

ze sztucznej
inteligencji

63% ankietowanych tworcow deklaruje korzystanie

z narzedzi opartych na sztucznej inteligencji. W po-
rownaniu z zesztorocznymi wynikami widac jednak
spadek o 7 punktow procentowych. Moze to wynikac
Z rosngcego znaczenia autentycznych tresci, ktorych
coraz czesciej poszukujg odbiorcy.

Zmienia sie takze sposob, w jaki tworcy wykorzystu-
ja Al. Najczesciej stuzy im ono do opracowywania
nowych pomystow i planow (44%) edycji tresci, np.
ttumaczen czy streszczen (44%), oraz generowania
tekstow na kanaty komunikacji (43%).

Czy w swojej tworczosci internetowej korzystasz z rozwigzan

Nie
37%

opartych na Al?

n=803

Tak

@'mker

63%
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Al w tworczosci
internetowej:

DO euforii przyszto
‘OzCzarowanie

W pordwnaniu do poprzedniej edycji badania wi-
doczne sg spadki we wszystkich analizowanych
obszarach zastosowania, przy czym najbardziej wy-
razny dotyczy generowania tekstow — rok wczesniej
korzystato z tej funkcji az 72% tworcow. Choc wyniki
poszczegodlnych edycji nie sg w petni porownywal-
ne (ze wzgledu na rézne proby badawcze), skala

tej zmiany moze wskazywac na rosngce zmeczenie
tresciami tworzonymi przez Al oraz rozczarowanie ja-
koscig dostepnych narzedzi.

Whnioski te znajdujg potwierdzenie w innych opraco-
waniach. Badanie The Real Impact of Al on Creator
Economy pokazuje, ze mimo rosngcej skali wykorzy-
stania Al przez tworcow, entuzjazm odbiorcow wobec
tresci generowanych przez sztuczng inteligencje
wyraznie maleje — w 2023 roku preferowato je 60%
badanych, podczas gdy w 2025 roku juz tylko 26%,
co jest interpretowane jako reakcja na fale ,,Al slop”,
czyli powtarzalnych, niskiej jakosci tresci.

Obszary wykorzystywania Al przez tworcow

Opracowywanie nowych
pomystow i planow

Edycja tresci (ttumaczenie,
streszczanie, SEO)

Generowanie
tekstow na kanaty

Generowanie
grafik i wideo

Analizowanie
I optymalizacja danych

Tworzenie
transkrypciji

Zarzadzanie trescia

i komunikacjg z odbiorcami

Inne

N
X

7%

n=509

19%

33%

23%

@'mker

44%

44%

43%
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Ocena dos$wiadczen z narzedziami Al
n=509
Satysfakcja z Al 0%
spada, tworcy szukaja
rownowagi miedzy i p—
automatyzacja
a kreatywnoscig

30% [—

83% respondentdw ocenia swoje doswiadczenia
pracy z wykorzystaniem sztucznej inteligencji po-
zytywnie. Jednoczesnie wskaznik satysfakcji spadt 149%
w porownaniu z zesztym rokiem (-9 p.p.). Podwoita
sie natomiast ilos¢ tworcow neutralnie nastawionych

20% —

(o) —
do Al (14%), wskazujacych, ze nie wptywa ono zna- 10%
CZ3Co na ich prace.

2%
0%
O I
Bardzo Raczej Neutralnie Raczej Bardzo
pozytywnie pozytywnie negatywnie negatywnie

: INFLUENCERS
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Rosnhie ostroznosc
w stosunku
do narzedzi Al

Opinie tworcow na temat wptywu Al na ich zawod
ewoluujg w kierunku rosngcej ostroznosci. Obec-
nie 45% postrzega Al pozytywnie, jako narzedzie
usprawniajgce tworzenie tresci, co stanowi spadek
0 14 punktow procentowych w porownaniu z ubie-
gtym rokiem. Jednoczesnie co trzeci tworca ocenia
jej wptyw negatywnie — liczba ta podwoita sie od
poprzedniej edycji ankiety. Kluczowe obawy doty-
czg przesycenia rynku generatywnymi tresciami,
ktore utrudnia wyrdznienie sie w ttumie, prowadzi
do zmeczenia odbiorcow i ogranicza mozliwosci
monetyzacji.

Trend ten wskazuje, ze tworcy coraz bardziej dostrze-
gaja, iz sama automatyzacja nie gwarantuje sukcesu,
a przewage dajg autentycznosc i kreatywne wy-
korzystanie Al jako narzedzia wspierajacego, a nie
zastepujacego ich prace.

Wptyw Al na przysztosc pracy tworcow w ocenie badanych
n=803

Nie mam zdania
Nie jestem pewien/pewna, jak Al
wptynie na branze tworcow.

6%

Negatywnie

Obawiam sie, ze Al moze
spowodowac przesycenie tresci
na rynku, utrudniajgc wyroznienie
sie wsrod innych tworcow oraz
zmeczenie odbiorcdw, co utrudni
monetyzacje tworczosci.

33%

Neutralnie

Al ma potencjat, ale nie wptynie
znaczgco na dziatalnosc tworcéw—
kluczowe nadal beda pomysty,
osobowosc i autentycznosc.

16%

Pozytywnie

Al pomoze tworcom tworzyc szybciej

i efektywniej, automatyzujgc zmudne

zadania i zwiekszajgc produktywnosc.

45%

: INFLUENCERS
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W erze Al kazdy moze publikowac
duzo i szybko. Przewagg tworcy jest

jego autentycznosé

Marek Jankowski — tworca podcastu ,Mata Wielka Firma”, autor ksigzek i ekspert od content marketingu

83% tworcow ocenia prace z Al pozytywnie. Ale tylko
45% uwaza, ze dobrze wptywa ona na ich zawod. To

dwie zupetnie rozne oceny. Tworcy lubig narzedzie,

a jednoczesnie niepokoja sie, co robi ono z ich zawo-
dem. | stusznie.

Entuzjazm spada, bo musiat spasc. Automatyczne
transkrypcje przestaty robi¢ wrazenie, staty sie co-
dziennoscig, jak prad w gniazdku. Punkt odniesienia sie
przesunat. Jednoczesnie przyszty konkretne ktopoty.
Al obnizyta bariere wejscia, wiec Twoj rywal, ktory kie-
dys nie miat czasu pisac, teraz ciggle wrzuca do sieci
nowe posty. Moze nie jest lepszy od Ciebieg, ale jest
widoczny. Im wiecej tresci, nawet przecietnych, tym
trudniej sie przebic.

Do tego dochodzi odptyw czytelnikow. Zamiast szukac
w Google'u i trafiac na Twoje poradnikowe materiaty,

wpisujg pytanie w ChatGPT i dostajg odpowiedz w 10
sekund. Tymczasem Ty musisz udowadniac, ze nie je-
stes maszynag. Jesli uzyjesz mysinika albo napiszesz ,to
nie X, to Y”, dostaniesz wyrok skazujgcy zanim skon-
czysz akapit.

Odbiorcy dojrzewajg razem z Al. Majag dos¢ nudnych,
generycznych tresci. Zatrzymuja sie przy tekscie, gdzie
ktos ma ciekawag opinie i nie powtarza tego, co wszy-
scy. Wymagania rosng, a wyzsze wymagania eliminujg
przecietnosc skuteczniej niz jakikolwiek algorytm.

Rok temu odrozniates sie od leniwych tworcow, ktorym
nie chciato sie publikowac regularnie. Dzis odrozniasz
sie od maszyny, ktora pisze za nich chetnie i szybko,
pod warunkiem ze masz cos do powiedzenia i mowisz
to swoim gtosem.




Cele na rok 2026

Na czele celow tworcow na nadchodzacy rok, po-
dobnie jak w ubiegtym, znajduja sie zwiekszenie
liczby fanow (55%), wyzsze przychody (54%) oraz
wieksze zaangazowanie obserwujgcych (31%).
Weciaz coraz wieksze zainteresowanie budzi takze
tworzenie wtasnych produktow cyfrowych — w tym
roku taki cel deklaruje juz 31% tworcow, co oznacza
wzrost o 16 punktow procentowych w porownaniu

z poprzednig edycja ankiety. Tworcy planujg ambitnie
— wszystkie gtdwne wskazniki celow wzrosty w po-
rownaniu z rokiem ubiegtym.

Wzrost liczby
obserwujacych/ fanow

Wyzsze przychody
Wyzszy poziom
zaangazowania obserwujgacych

Wypuszczenie nowych
produktow cyfrowych

Wieksza rozpoznawalnosc
w branzy

Wieksza liczba ptatnych
wspotprac z markami

Wypuszczenie nowych
produktow fizycznych
Automatyzacja dziatan
Wejscie na nowa
platforme/ kanat

Wiecej nagrod, wyrdznien,
zaproszen na eventy

Wyzszy poziom konwersji
z kampanii ptatnych

Planuje wyciszyC lub zamknac
catkowicie swojg dziatalnosc

Inny

Cel na 2026 rok

n=803

I
7%
B G
B 3«

B 2

|

|

12%

1%

27%

31%

31%

@'mker

55%

54%
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Satysfakcja tworcow wciagz rosnie




TW6rcy coraz Poziom satysfakcji twoércow z dziatalnosci internetowej

bardziej zadowoleni e
Ze SWojej pracy 1 3 4 5

Tworcy internetowi pozytywnie oceniajg swoja prace.
Ponad potowa z nich (55%) deklaruje wysoki poziom
satysfakcji (4 lub 5). Nieco wiecej niz co dziesigty ba-
dany (12%) nie jest z niej jednak zadowolony (1 lub 2).
Po raz kolejny widacC poprawe w porownaniu z wcze-
Sniejszymi edycjami ankiety — w stosunku do 2024
roku odsetek tworcow deklarujgcych wysoka satys-

fakcje wzrdst o 15 punktow procentowych. 4% 33% 33% 22%

: INFLUENCERS
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Co napedza tworcow?
Niezaleznosc¢ i pasja —
nie stawa i pienigdze

Dla potowy tworcow najwiekszymi atutami ich pra-
cy sg niezaleznosc i elastycznosc. Podobny odsetek
wskazuje rowniez mozliwosc zarabiania na tym, co
sprawia im przyjemnosc, oraz poczucie wptywu na
otaczajacy swiat. Te wartosci znaczgco przewyzszaja
znaczenie wysokich zarobkow czy rozpoznawalnosci
— stawa uzyskata najmniej wskazan.

Zalety tworczosci internetowej
n=803

Niezaleznosc i elastycznosc pracy
- pracuje gdzie, kiedy i nad czym chce

54%

Mozliwosc zarabiania na tym,
co lubie robic

50%

Poczucie sensu, wptywu
na ludzi, Swiat, otoczenie

50%

Satysfakcjonujgce zarobki 15%

Rozpoznawalnosc i stawa 12%

Inna odpowiedz 7%

: INFLUENCERS
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Wypalenie

| nieprzewidywalnos¢
platform — strukturalne
koszty pracy tworczej

Najwieksze wyzwania w pracy tworcow interne-
towych wynikajg z samej struktury ekosystemu
platform. Ponad potowa ankietowanych (56%) wska-
Zuje na zmieniajace sie polityki serwisow, ktore
utrudniajg planowanie dziatan i stabilizacje przycho-
dow. 47% odczuwa presje tworzenia tresci na zbyt
wielu kanatach jednoczesnie, co zwieksza ryzyko wy-
palenia, a co czwarty tworca wskazuje na nadmierny
czas spedzany w sieci. Sukces wymaga nie tylko kre-
atywnosci, ale takze umiejetnosci zarzadzania swoim
czasem i adaptacji do dynamicznych warunkow ryn-
ku, co zdarza sie przyttaczac tworcow.

Wady dziatalnosci internetowej

Zaleznosc¢ od zmieniajgcej sie polityki platform
spotecznosciowych, algorytmow, nowych formatow

Zmeczenie wynikajace z ciggtego
przymusu tworzenia tresci

Poswiecanie zbyt wiele czasu na tworzenie
i konsumowanie tresci online

Coraz wieksza konkurencja i nattok
tresci, w ktore trzeba sie wbic

Hejt, z ktorym (czasem) sie spotykam

Nawyk poréwnywania sie z innymi
twdrcami i tworczyniami

Poczucie presji bycia ciggle online oraz tworzenia
tresci na coraz wieksza liczbe platform

Ciggte poszukiwanie sposobdw monetyzacji
dziatalnosci i stabilnosci przychodow

Pokazywanie prywatnego zycia

Rozpoznawalnosc i brak anonimowosci

w internecie i na ulicy

Inne

n=803

56%

47%

25%

20%

20%

16%

14%

1%

7%

T
Iz%

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW

49



Zadowoleni, ale niespetnieni —
paradoks polskiego tworcy

Internetowego

Piotr Kostecki, Influencers Live Wroctaw

Wyniki raportu pokazujg ciekawy paradoks: satysfak-
cja tworcow internetowych systematycznie rosnie, ale
jednoczesnie ich oczekiwania rosng jeszcze szybciej.
Coraz wiecej 0sob docenia elastycznosc, niezaleznosc
i mozliwosc zarabiania na wtasnej pasji, jednak nie
przektada sie to na petne poczucie spetnienia. Kluczo-
wym czynnikiem pozostaje tu skala — ponad potowa
tworcow nadal uwaza swojg spotecznosc za zbyt mata,
co bezposrednio wptywa na poziom zaangazowania

i przychodow.

Ambicje tworcow wyraznie przesuwajg sie w strone
wzrostu: wieksze zasiegi, wyzsze dochody i bardziej
zaangazowana spotecznosc to dzis podstawowe cele.
Widac tez rosngcqa dojrzatosc rynku — tworcy nie chca
juz opierac sie wytacznie na jednym kanale czy mode-

lu monetyzacji. Aktywnie poszukujg nowych formatow,
rozwijajg wtasne produkty i eksperymentujg z roznymi
platformami, probujgc budowac bardziej stabilne i nie-
zalezne zrodta przychodow.

To pokazuje, ze satysfakcja w tej branzy nie wyni-

ka wytgcznie z osiggnietego poziomu, ale z dynamiki
rozwoju. Tworcy sg zmotywowani, ale jednoczesnie
Swiadomi rosngcej konkurencji i zmiennosci ekosyste-
mu. W efekcie ,wiecej” staje sie naturalnym kierunkiem
— nie tylko jako potrzeba, ale wrecz warunek utrzyma-
nia sie i dalszego wzrostu w ekonomii tworcow.




Tworczynie a tworcy internetowi - podobienstwa i roznice

W ankiecie ekonomii tworcow wzieto udziat 58% kobiet i 39% mezczyzn. Oto najwazniejsze podobienstwa i roznice miedzy nimi:

Gtowny kanat

Tematyka dziatalnosci

ZarobKki

Tworczyni internetowa

Potowa kobiet prowadzi dziatalnosc przede wszystkim na Insta-
gramie. Kolejnymi platformami sg Facebook (17%) i TikTok (15%).

Dominuja tresci gtownie z obszaru lifestyle’u i zdrowia (38%), ale
takze rozwoju osobistego (26%) oraz mody i urody (20%).

Najwiecej tworczyn osigga zarobki nieprzekraczajgce 1 000 ztotych
(20%). Niemal 11% kobiet zarabia powyzej 10 tys. zt. Jednak zarob-
ki przekraczajgce 20 tys. zt miesiecznie osigga jedynie 4% tworczyn

— to w dalszym ciggu dwukrotnie mniej niz w przypadku tworcow.

Tworca internetowy

Wsrod mezczyzn widac wiekszg dywersyfikacje kanatow komu-
nikacji. Najczesciej wybierany jest YouTube (23%) — platforma,
ktora wsrod kobiet pozostaje marginalna — a nastepnie Facebo-
ok (24%) i Instagram (21%).

Mezczyzni najczesciej tworzg na tematy zwigzane z edukacja
(22%) oraz lifestyle i zdrowiem (22%). Nie brakuje jednak tez
takich zajmujgcych sie tematyka rozwoju osobistego (19%)

Tworcy internetowi wcigz zarabiajg nieco wiecej niz tworczy-
nie. Niemal 14% osigga przychody powyzej 10 tys. zi.
8% tworcow osigga zarobki powyzej 20 tys. zt miesiecznie.

: INFLUENCERS
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Tworczynie a tworcy internetowi - podobienstwa i roznice c.d.

Zrédta przychodéw

Cel na 2026

Charakter dziatalnosci

Satysfakcja

Kobiety czesciej zarabiaja na sprzedazy tresci cyfrowych (13%)
oraz kursow, szkolen i konsultacji (16%) niz mezczyzni. Na wspot-
pracach z markami dalej zarabia niemal co czwarta tworczyni,
jednak coraz wiecej z nich stawia na wtasne produkty (36%).

W 2026 roku tworczynie koncentruja sie przede wszystkim na
rozwoju skali swojej dziatalnosci — 55% wskazuje wzrost liczby
odbiorcow jako kluczowy cel, a 53% dazy do zwiekszenia przy-
chodoéw. Co trzecia planuje wprowadzenie nowych produktow
cyfrowych, a co dziesiata — fizycznych.

Dla 26% tworczyn dziatalnosc internetowa stanowi gtowne zrodto
dochodu, jednak najczesciej petni ona funkcje dodatkowego zaje-
cia — 39% kobiet traktuje jg jako forme dorabiania.

Ponad potowa tworczyn (54%) deklaruje wysoki poziom satysfak-

Cji ze swojej dziatalnosci (ocena 4 lub 5).

Mezczyzni zarabiajg gtownie na sprzedazy witasnych produk-
tow (31%) — czesciej niz kobiety na sprzedazy ksigzek (6%).
Rzadziej niz tworczynie zarabiajg na wspotpracach z markami
(19%).

Priorytety tworcow sa bardzo zblizone — 56% stawia na wzrost
przychodow, a 55% na rozwoj spotecznosci. Rowniez w tej
grupie widoczna jest chec rozwoju oferty produktowej: niemal
co trzeci planuje produkty cyfrowe, a co dziesiaty fizyczne

Niemal dla co czwartego tworcy dziatalnosc online jest
gtownym zajeciem zarobkowym. Najwiecej w internecie jest
tworcow-hobbystow (40%).

Wsrod tworcow odsetek ocen wysokich (4 i 5) jest nieco
wyzszy i wynosi 58%, co pokazuje, ze poziom zadowolenia
pozostaje wysoki niezaleznie od ptci.

INFLUENCERS
WROCLAW
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Profil respondentow
| metodologia

W ankiecie wziety udziat 803 osoby prowadzace
dziatalnosc internetowa. Ankieta zostata przepro-
wadzona online w lutym 2026 roku przez Imker we
wspotpracy z Influencers Live Wroctaw, BuyCoffee.to
oraz spotecznoscig GIRLBOSSKIE.

Kwestionariusz udostepniono w internecie oraz ro-
zestano w newsletterach skierowanych do tworcow
internetowych — wsrod uczestnikow wydarzenia
Influencers Live Wroctaw, odbiorcow newslettera
Krzysztofa Bartnika (Imker), subskrybentow BuyCof-
fee.to oraz spotecznosci GIRLBOSSKIE. Ankieta byta
rowniez promowana w kanatach social media orga-
nizatora i partnerow. Za koncepcje oraz opracowanie
raportu odpowiada agencja Profeina.

Pteé
n=803

Kobieta
58%

Nie chce udzielac
odpowiedzi na to pytanie

3%

Wiek
n=803

40% — 39%
35% -
30% |-
25% -
20% |-
15%
10% -
5%

30%

7%
1%
ponizej 18 18-24 25-34 35-44

17%

45-54

Mezczyzna

39%

5%
0%
55-64 powyzej 65

@'mker
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Wskazowki na rozwoj od Imker
Stawiaj na niezaleznosc

&3 YouTube

Buduj wtasne kanaty — Newsletter i blog dajg odpoczac od algo-
rytmow. Ponad potowa tworcow narzeka na zaleznosc od platform.
Rozwigzaniem moze byc¢ wtasna lista mailingowa.

Stworz swoj pierwszy produkt cyfrowy — 31% tworcow planuje to zro-
bic. E-book, kurs online, ptatna konsultacja — kazdy format jest dobry
na start. Dane pokazuja, ze tworcy z wiasnymi produktami zarabiajg
znacznie wiece.

Inwestuj w YouTube — To kanat #1 pod wzgledem planowanej
ekspansiji. Dtuzsze filmy majg dtuzszy czas zycia i buduja
gtebsze relacje ze spotecznoscia niz Stories czy Reelsy.

Wykorzystuj Al z gtowa — 83% twdorcow ocenia Al pozy-
tywnie, ale nie traktuj go jako zamiennik kreatywnosci.
Najlepsze zastosowania: edycja tresci, generowanie pomy-
stow, analiza danych. Twoja autentycznosc to przewaga,
ktorej Al nie zastgpi.

Zacznij od matych kwot na reklame — 69% tworcow nie
wydaje nic na promocje. Tymczasem nawet 500 zt mie-
siecznie na dopalenie najlepszych tresci moze zwiekszyc
zasieg i przychody.

Rozwaz donacje — zacznij od prostego formatu (np. Buy-
Coffee.to) bez zobowigzan do dodatkowych tresci. 40%
tworcow postrzega jednorazowe wptaty jako ,,mity gest
od fana” — Twoi odbiorcy moga chciec Cie wesprzed,
jesli im na to pozwolisz.
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@mker WROCEAW

54



Sukces finansowy tworcy w pigutce

Na podstawie analiz krzyzowych danych z ankiety stworzyliSmy profil typowego twoércy internetowego, ktory zarabia ponad 10 000 zt miesiecznie:

Traktuje tworczosc jako gtdowne zajecie,
poswiecajac jej ponad 25 godzin tygodniowo.

Inwestuje w ptatna promocje, nawet
w niewielkim zakresie (np. ponizej 1 000 zt miesiecznie).

& YouTube Dziata na YouTube lub prowadzi newsletter

Monetyzuje wtasne produkty, takie jak kursy, (lub korzysta z obu kanatéw)

szkolenia lub cyfrowe tresci. E‘Zl

Wykorzystuje sztuczng inteligencje

. L Posiada spotecznosc liczacag ponad 10 tys. odbiorcow.
do tworzenia i optymalizacji tresci.

Wspotpraca z markami petni role uzupetniajacag — nie stanowi fundamentu dochodow. Najlepiej zarabiajgcy tworcy stawiajg na budowanie niezaleznych zrodet
przychodu. Aby sprawdzic, na jakim etapie rozwoju tworcy sie znajdujesz i jakie dziatania mogg zwiekszyC Twoj potencjat zarobkowy, mozesz skorzystac

z narzedzia Potencjat Tworcy od Imker — pozwala ono oceni¢ mocne strony Twojej dziatalnosci online, wskazac obszary do rozwoju i zaproponowac strategie
zwiekszenia przychodow.

: INFLUENCERS
@mker WROCEAW


https://potencjal.imker.pl

Wydaj swoj autorski produkt

#wtasnaksigzka #kursonline #audiobook

@mker

%% www.imker.pl ° Imker - YouTube www.instagram.com/imker_pl @ www.facebook.com/IMKERIlogistyka

pARTNER ctowNY:  INFLUENCERS rarTNerzy: P buy coffee.to
clle OWROCLAN Y GIRLBOSSKIE.


https://influencerslive.pl/
https://girlbosskie.pl/
https://buycoffee.to/
https://www.youtube.com/@imker_pl

